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M er cado Eléctrico
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Acerca de este curso
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UD1.Introduccion al sistema eléctrico

1. Introduccion

2. Camino fisico y camino econdémico de la energia eléctricA
3. Camino fisico de la energia eléctrica

3.1. Generadores

3.1.1. Energia Hidroeléctrica

3.1.2. Energia nuclear

3.1.3. Térmicas convencionales de Fuel, Carbén y Gas Natural
3.1.4. Energias renovables

3.1.5. Sobrecapacidad del sistema eléctrico

3.2. Lineas de transporte y distribucién

3.3. Consumidores

4. Camino econdémico de la energia

4.1. Mercados

4.2. Comercializadores

4.3. Consumidores directos al mercado

UD2.Funcionamiento del mercado eléctrico
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1. Introduccion

2. Mercado de derivados eléctricos (plazo o futuros)
3. Mercado diario de la electricidad

3.1. Agentes del mercado

3.2. Funcionamiento del mercado

3.2.1. Ofertas de compra-venta. Ofertas complejas
3.2.2. Casacioén de ofertas: algoritmo Euphemia
3.2.3. Liquidacién de ofertas

3.2.4. ¢ De qué depende el precio del mercado diario?
4. Mercado Intradiario (o0 de ajustes)

4.1. Sesiones del mercado intradiario

4.2. Mercado intradiario continuo (XBID)

5. Mercado de los sistemas de ajuste

5.1. Solucion de Restricciones técnicas (RRTT)

5.2. Servicios complementarios

5.3. Gestion de desvios

6. Recapitulacion de procesos

UD3.Retos y evolucién del sistema-mercado eléctrico
1. Introduccion

2. Fomento de renovables

2.1. Generacion distribuida. VE

2.2. Smart Grids. BlockChain

3. Sistema europeo de derechos de emision

4. Déficit de tarifa
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5. Interconexiones

UD4.0Opciones de aprovechamiento de electricidad para un promotor de energias renovables

1. Introduccion

2. Autoconsumo

2.1. La factura de electricidad

2.1.1. Término de potencia

2.1.2. Término de energia

2.1.3. Resto de conceptos

2.2. Periodos eléctricos para las distintas tarifas

2.3. Perfiles de consumo

2.4. Regulacién del autoconsumo

2.5. Garantias de Origen y etiquetado de la electricidad

3. Venta a mercado: Representacién de mercado

3.1. Valorizacién del recurso renovable en el mercado eléctrico.

3.1.1. Estacionalidad del mercado mayorista de la electricidad
3.1.2. Estacionalidad de la Energia Solar Fotovoltaica y Edlica
3.1.3. Valorizando la energia solar fotovoltaica en OMIE

4. Purchase Power Agreement (PPA) Contratos bilaterales

¢, Qué aprenderas?

e Conocer en profundidad el camino que lleva la energia desde su creacién hasta su

comercializacion.

¢ Profundizar en los diferentes generadores de energia, sus virtudes e inconvenientes.
¢ Distinguir las diversas tarifas impuestas en el sistema espafiol y las repercusiones para el

consumidor.

e Ahondar en los procesos de distribucién y comercializacion de la energia, ademas de los

mercados que existen para su venta.

e Conocer las diversas regulaciones y normativas que controlan el sistema energético espafiol y

europeo.
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¢ Profundizar en el esquema de funcionamiento de las operaciones energéticas en Espafiay en
los agentes que lo componen.

¢ Desglosar la informacion sobre los diferentes mercados dedicados a la comercializacion de
energia: mercado diario, de derivados eléctricos, intradiario y de los sistemas de ajuste.

¢ Estudiar las diferentes vertientes del autoconsumo dentro de la generacion de energia eléctrica.

¢ Analizar los factores y elementos que contempla la factura de la electricidad enfocada al
autoconsumo.

e Comprender las diferentes férmulas de venta al mercado de la energia.

¢ Profundizar en nuevas figuras como el Purchase Power Agreement.
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