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Unidad 1. Tipos de formatos de Display y GDN.

1. ¿Qué es la publicidad Display?

2. Formatos de publicidad Display.

3. Red de Display De Google: GDN.

 

Unidad 2. Ventajas, adecuación a objetivos y ubicación.

1. Ventajas e inconvenientes de la publicidad Display.

2. Pequeños y grandes medios.

3. Consejos para negociar tus campañas de Display.

4. Contribución.

¿Qué aprenderás?

Asociar tácticas y formatos gráficos según objetivo y presupuesto.
Vincular de forma eficaz las campañas en el momento adecuado, dentro de la ruta de conversión.
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