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Definicion y disefio de productos editoriales

Horas 70

Acerca de este curso

Cod: UF1904_V2

Tema 1. Definicion del Producto Grafico

1.1. Criterios editoriales en la definicion del Producto
1.2. Procesos de edicion

1.3. Estandares de calidad aplicables al proceso

Tema 2. Tipografia y maquetacion

2.1. Conceptos relativos al tipo

2.2. Clases de fuentes

2.3. Elementos de la tipografia. Reglas de legibilidad. interlineado. margenes
2.4. Propiedades de la tipografia

2.5. Campos de aplicacion de las tipografias y recomendaciones de uso
2.6. Principios de la teoria de la composicion de textos

2.7. Composicion de la pagina

2.8. Especificaciones de parrafo

2.9. Configuracién del documento

2.10. Paginas maestras

2.11. Definicion de estilos de parrafo

2.12. Cuerpo central de un Producto

2.13. Necesidad de las imagenes con respecto al Texto o la inversa

Tema 3. El formato del producto gréafico

3.1. Los diferentes tipos de formatos graficos

3.2. Peculiaridades y condicionantes de los distintos tipos de formatos
3.3. Herramientas de composicidn de textos en productos graficos
3.4. Aplicacion tipografica en formatos estandar (DINAS)

3.5. Aplicacion tipografica en otros formatos

Tema 4. Elaboraciéon de maquetas de productos gréaficos

4.1. Metodologia de la creacién de maquetas de productos graficos

4.2. Materiales para la creacién de maquetas

4.3. Creacion de maquetas

4.4. Impresion Laser. Plotter. Impresion digital y otros sistemas de impresion
4.5. Colocacion en el soporte de presentacion

4.6. Métodos adhesivos. de plegado y otros métodos
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4.7. Calidad en las maquetas

Tema 5. Maquetacion de un producto editorial

5.1. Plataformas y software de edicion de textos e imagenes

5.2. Distribucion de la pagina

5.3. Creacion de paginas maestras

5.4. Creacion de hojas de estilo

5.5. Introduccién y composicion de textos

5.6. Tipos de parrafos

5.7. Normas de legibilidad y componentes tipogréaficos de una publicacion
5.8. Preparacion e introduccion de imagenes

5.9. Seleccién de imagenes segun sistema de reproducciéon

5.10. Tratamiento de la imagen para reproducciones editoriales

5.11. Maquetacion de las imagenes con respecto al texto y a la pagina

¢, Qué aprenderas?

¢ Definir y valorar criterios graficos de obras editoriales en la realizacion del disefio grafico.

e Coordinar la maquetacion y el disefio definitivo de productos editoriales (impresos, multimedia,
web, entre otros).

¢ |dentificar estandares de calidad aplicables a procesos de disefio y maquetacion en obras
editoriales

www.sigmaformacion.com sigma@sigmaformacion.com 910 02 30 40



