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COMM 33. Programa avanzado para el disefioy
direccion de producto digital.

Horas 154

Acerca de este curso

Cod: PSCOMMS33

¢ 1. Programa avanzado para el disefio y direccidén de producto digital

o Conocimiento / capacidades cognitivas y practicas

» Caracterizacion de la direccion de producto
= Analisis del producto en el centro de la innovacion.

Disefio estratégico.
Los principios de la cultura de producto.
Organizacion y roles en el disefio de productos.
Conversion del disefio de producto en una oportunidad de negocio.
El Product-market fit.
Estudio de los Modelos de gestién e innovacion de productos.
Elaboracion de una estrategia de venta bastada en el producto.
= Analisis de la empatia e ideacion.

= Conocimiento del usuario.

= De la necesidad al insight.

= Estudio de los Métodos de investigacion de usuario para la innovacion de

productos exitosos.

= |deacién y pensamiento creativo.

= Gestionando los riesgos de la innovacion de productos.

= Desarrollo de una estrategia de investigacion de usuarios para la innovacién del

mercado con productos de éxito.

= Disefio y desarrollo de soluciones.

= De la idea al negocio.
Andlisis de los procesos y valores en el disefio y desarrollo de productos.
Desarrollo de los equipos de disefio de producto.
Prototipado.
Estudio de los Métodos de gestion y colaboracién en el desarrollo de producto.
Gestidn de los objetivos de innovacion.
Metodologias iterativas y mejora continua.
Desarrollo de soluciones empresariales para el desarrollo de productos.
= Interaccion e intefaces.

= Disefio de la interaccion.

= El flujo y arquitectura del disefio.

= El disefio de interfaces.
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= Branding de producto.
= Modelos.
= Elaboraciéon de un disefio de Branding de producto.
= Medicion de resultados.
= El feedback del usuario.
= Métodos para la obtencién de feedback y analisis de informacién.
= Herramientas para la toma de decisiones de innovacion.
= Analitica e Indicadores de innovacion.
= Desarrollo de un plan para medir los resultados.
= Descripcion de la narrativa de productos.
Marketing del lanzamiento de productos.
Gestionado los canales de comunicacion.
La narrativa y conexion con el usuario.
Conexion con empresas.
Gestion del porfolio.
Objetivos y métricas para el éxito.
Disefio de campafias de marketing basadas en la narrativa de productos.
= Desarrollo de competencias digitales para profesionales.
= Diagndstico de Conocimientos y competencias digitales con Smart Digital Model.
= Contenido personalizado de Digital Mindset y Competencias digitales segun el
resultado de SDM.
o Habilidades de gestion, personales y sociales
= Adquisicion de habilidades para mejorar la gestién del producto.
= Adquisicion de habilidades para mejorar la comunicacion con los clientes
= Utilizacién del pensamiento critico para el andlisis de resultados de los proyectos
laborales.

¢, Qué aprenderas?

e Aprender a crear y gestionar lanzamientos de productos innovadores para alcanzar el éxito
desde el conocimiento del usuario hasta la gestion de la experiencia de usuario.
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